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Branze medialng czekajg zmiany

W ostatnim okresie kazdy etap technologicznego procesu powstawania
filmow i programow telewizyjnych doswiadcza zmian, poczgwszy od sposobu
tworzenia i zarzgdzania mediami po metody stosowane do zabezpieczenia,
optymalizaciji, dystrybuciji i analizy tresci. Te zmiany wytworzyty ogromng,
presje i otworzyty nowe mozIliwosci dla organizacji zwigzanych z mediami i
dla profesjonalnych tworcow. Presje rynku kierowang wyzwaniami mozna
zdefiniowac poprzez trzy kluczowe zagadnienia:

Cyfryzacja proceséw technologicznych w mediach

Dzieki technologii, obecnej w kazdym aspekcie naszego zycia coraz wigksze
znaczenie ma cyfryzacja. Nie zaskakuje wiec, ze oczekiwania spoteczenstwa
w zakresie zwigkszenia mozliwosci wyboru, efektywnos$ci i wydajnosci odnoszg,
sie rowniez do przemystu medialnego. Przyspieszenie powszechnego trendu
cyfryzacji ma ogromny wptyw na przemyst medialny i fundamentalnie zmienia
proces technologiczny, ktory obowigzywat niezmiennie przez dekady. W
najprostszym ujeciu tworcza strona procesu technologicznego zaczyna tgczy¢
sie z biznesowg powodujgc, ze te dwa osobne do tej pory elementy przenikajg,
sie wzajemnie stwarzajgc pole dla bardziej interaktywnej, wydajnej i efektywnej
wspotpracy na kazdym etapie od tworzenia do odbioru tresci.

Mozliwosc¢ tgczenia pomystow i tworzenia cyfrowo oraz w sposob bardziej
bezposredni tresci rozrywkowej stawia nowe wyzwania, z ktérymi przemyst
nigdy wczesniej nie musiat sie mierzy¢. Organizacje sg pod silng presja,
zeby tgczy¢ i automatyzowac catosciowo wszystkie procesy biznesowe
(workflow) od tworzenia po przekazanie tresci. Z drugiej strony wysoko
wyspecjalizowane rozwigzania, oferowane przez nowg, technologie,
niejednokrotnie wymijajg sie z istotnymi potrzebami producentow filmowych.
Cyfryzacja znosi ograniczenia w tworzeniu tresci, a to z kolei zwigksza
wyzwania zwigzane z pozyskaniem widza i udziatem w czasie reklamowym.
Taka sytuacja powoduje, ze potrzeba opracowania zintegrowanych i
dopasowanych procesow jest wieksza, niz kiedykolwiek wczesniej. Nie jest to
tylko sprawa elastycznosci i adaptacji biznesowej. Znaczne ryzyko ponosza,
w konsekwenciji ci, ktdrzy nie dostosujg sie do biezgcych potrzeb i mogg w
dtuzszej perspektywie straci¢ swoj udziat w procesie produkciji medialne;.

~Mozliwosc¢ tgczenia
pomystdw i tworzenia
cyfrowoiw sposdéb
bardziej bezposredni
tresci rozrywkowej, stawia
nowe wyzwania, z ktorymi
przemyst nigdy wczesniej
nie musiat sie mierzyc. “



Opracowania technologiczne w tworzeniu i przekazywaniu tresci
medialnej

Minety czasy, w ktorych to tworcy tresci decydowali kiedy, gdzie i w jaki sposob
odbiorcy moga korzysta¢ z mediéw. Oczekiwania wspotczesnych odbiorcow
sg wyrafinowane jak nigdy wczesniej. Oczekujg oni mozliwosci tworzenia i
odbierania tresci w dowolnym miejscu i chwili w dowolnym formacie oraz przy
pomocy dowolnego urzgdzenia. Postep technologiczny powoduje koniecznos¢
zwigkszenia naktadow i opracowania ztozonych rozwigzan umozliwiajgcych
spieniezanie zbiorow zarowno w wielu formatach jak i za posrednictwem

wielu kanatéw dystrybuciji na ogoélnie dostepnych urzgdzeniach. Technologia
umozliwia dostosowanie tresci do oczekiwan odbiorcéw oraz dopasowanie
modeli dystrybuciji do indywidualnych mozliwosci. Technologia wytwarza
bardziej zaawansowane techniki badan konsumenckich. Przyczynito sie to

do niezwykle wzmozonej rywalizacji o portfel konsumenta i oglagdalnosc. A
jednoczesnie zaistniata mozliwosc¢ lepszego rozumienia modeli konsumpcji
oraz potrzeb i oczekiwan konsumentow, a to zwigksza mozliwosc¢ spienigzania
cyfrowych tresci w takim stopniu oraz w taki sposob, jaki wczesniej nie byto to
mozliwe.

Ciggta presja skutecznosci dziatan

W catym sektorze przemystu medialnego koniecznos$¢ ograniczania kosztow
statych z jednoczesnym dgzeniem do maksymalizowania dochodow majg,
coraz wiekszy wptyw na decyzje finansowe. Podczas gdy budzety IT nieco sie
zwiekszajg, to priorytety inwestycyjne o znaczeniu strategicznym podnoszg,
wymagania w zakresie metod spienigzania, ochrony i optymalizaciji tresci. W
procesie tworzenia, ochrony i dystrybuciji wysokiej jakosci rozpoznawalnych
produktéw medialnych, branza medialna musi stawicC czota coraz wiekszej
ztozonosci technicznej oraz wielorakosci metod sprzedazy a jednoczesnie
musi poszukiwac¢ innowacyjnych metod w celu rozwigzania tych kwestii.
Integracja technologii, dobor dostawcéw i wyzwanie spojnosci stawiane
wspotpracy wewnetrznej stwarzajg dodatkowe progi i podnoszg poprzeczke
jeszcze wiekszej elastycznosci, wydajnosci i innowacyjnosci wymaganych

w nowoczesnej produkcji. Koniecznos$¢ innowacyjnego myslenia w branzy
medialnej staje sie oczywista.
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Biezgce tendencje
rynkowe

Coraz bogatsza oferta
cyfrowych medioéw
powoduje coraz wieksze
zapotrzebowanie na systemy
do zarzgdzania rosngcym
strumieniem tresci.

—Frost and Sullivan

Badania przeprowadzone
wsréd 800 uzytkownikow
koncowych réznych
organizacji IT wykazaty,

ze oprogramowanie do
zarzadzania obrazami i
filmami video jest najszybciej
rozwijajgca sie czescig rynku
zarzgdzania trescia.
—Gartner

Przewiduje sie, ze Srednia
roczna stopa wzrostu
wydatkow na rozrywke i media
wyniesie 5,7 % i w 2016 roku
bedzie na poziomie 2,1 bin $
—PwC
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Nowy proces technologiczny w branzy medialnej

Przeptyw zbioréw medialnych
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Przeptyw informaciji

Taka réznorodnosc¢ czynnikdw ma znaczacy wptyw na proces produkcyjny
branzy medialnej. W przesztosci organizacje stosowaty liniowe procesy
biznesowe, w ktorych tres¢ przechodzita kolejno przez etapy preprodukciji,
produkcji, postprodukcji, dystrybuciji i przekazania scisle ustalonymi
procedurami obowigzujgcymi pomiedzy kazdym z etapow procesu. W
dzisiejszym swiecie dotychczas liniowy model procesu produkcyjnego
przeksztatcit sie w ptynny, interaktywny i wielowymiarowy proces, w ktérym
cyfrowe zbiory mogg by¢ kontrolowane na kazdym etapie od zaprojektowania
do przekazania do odbioru.

Oprocz zmian w tradycyjnym modelu procesu produkcyjnego, technologia
cyfrowa stwarza fascynujgce mozliwosci w zakresie opisu i analizy tresci.
Organizacje przemystu medialnego moga korzysta¢ z mechanizmow analizy
metadanych na przyktad do kontrolowania kiedy, jak i z jakiego powodu
odbiorcy korzystajg z mediow. Dzieki uzyskiwaniu natychmiastowej informacji
zwrotnej na temat trendu oraz potrzeb i oczekiwan klientow, producenci moga,
dostosowac produkt juz na poziomie procesu tworzenia tresci.

Co mogag zrobi¢ organizacje, zeby osiggna¢ sukces w warunkach dzisiejszych
wyzwan i mozliwosci?

Mechanizm
wymiany
doswiadczen

Konsumpcja
(odbidr tresci) Spieniejenie

_Pomiari
interakcja

Personalizacjai
dostosowanie
do preferenciji

“Tojuz nie jest proces
produkcyjny. To
ekosystem zaleznosci
powigzanych siecig
wspotpracownikdéw
zaangazowanychw
rozwigzanie konkretnego
zadania produkcyjnego.”
—PwC



Jak osiggna¢ sukces we wspdtczesnych realiach?

Zdolno$c¢ organizacji do osiggniecia sukcesu zalezy od tego, jak bardzo
jest ona w stanie przystosowac sie do nowej rzeczywistosci. Problemy
wielu organizacji wynikajg nie tylko z braku narzedzi do realizacji wtasnych
strategicznych celdw, ale rowniez ze zdezaktualizowanej struktury
organizacyjnej, opartej na tradycyjnej, hermetycznej wizji tworzenia i
dystrybucji.

Wyzwania stworzone przez powszechng cyfryzacje zasobow medialnych oraz
przez opracowania technologiczne w zakresie tworzenia i dystrybuciji a takze
przez ciggty nacisk na skutecznos¢ dziatan spowodowaty powstanie pieciu
potrzeb, charakterystycznych dla tworcow tresci medialnych:

Integracja proceséw tworzenia i spieniezania tresci

W nowym cyfrowym Srodowisku proces tworzenia tresci i proces spieniezania
sg ze sobg bardziej niz kiedy$ powigzane. Ograniczanie kosztow, mozliwos¢
optymalizacji i dopasowania dostarczania tresci oraz wigksza interakcja
powodujg, ze wybierane sg jednorodne, dopracowane rozwigzania, ktére

w catym procesie biznesowym dziatajg bardziej efektywnie, skutecznie i
elastycznie. Gtéwnym wyzwaniem dla organizacji stato sie zapewnienie
dobrej wspotpracy pomiedzy zespotem odpowiedzialnym za tworczg,
strone procesow i zespotem ich strony biznesowej, tak by korzystajgc z
technologicznych mozliwosci, oba realizowaty strategiczne cele catego
przedsiebiorstwa.

Dostarczanie inspirujgcej tresci o najwyzszej jakosci

W czasie gdy proces produkcyjny ulega zmianie, jedna kwestia pozostaje
niezmienna - tre$¢ ma pierwszorzedne znaczenie. Na rynku, ktory ewoluuje
w szybkim tempie i eksperymentuje, aby przyciagng¢ widza, atrakcyjna tresc
o doskonatym obrazie i dzwigku jest najsilniejszym bodzcem, przyciggajagcym
widownie. Zeby zmotywowac klientow o coraz bardziej wyrafinowanych
gustach do aktywnosci, studia, osoby odpowiedzialne za doboér programow
oraz nadawcy zmuszeni sg do produkowania programow O Najwyzszej
jakoséci obrazu i dzwieku, ktore sg tworzone i przekazywane za pomocg,
profesjonalnych systemow zarzadzania produkcjg, zasobami i procesami
biznesowymi.
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Badania branzowe
firmy Avid i Ovum

W ostatnim czasie Avid

Zlecit liderowi w dziedzinie
badan rynku - firmie Ovum -
globalne badanie, ktore objeto
zarowno firmy medialne jak

i odbiorcow. Celem badania
byto umozliwienie spotecznosci
telewizyjnej zrozumienie,
prognozowanie i zbadanie
mozliwosci udziatu w zmianach,
ktore zachodzg w naszej branzy
na nieobserwowang do tej pory
skale.

Wyniki wskazuja, ze tres¢

ma najwieksze znaczenie
mMimo zmiany procesow
technologicznych. 65%
widzow okresla wrazenia
zwigzane z jakoscig obrazu i
dzwieku jako najwazniejsze w
czerpaniu zadowolenia.

Badania wykazujg dodatkowo,
ze mozna uzyskac wptywy

z archiwizacji mediow, o

ile organizacje sg w stanie
dopracowac wtasciwg strategie
w zakresie metadanych. 37%
widzow bytaby gotowa zaptacic,
zeby obejrze¢ archiwalne
odcinki swoich ulubionych
seriali. Jednak, chociaz
producenci utrzymuja, ze
byliby gotowi udostepni¢ 33%
archiwum wtasnych produkciji,
by umozliwi¢ widzom ptatny
dostep, to i tak w rzeczywistosci
wiekszos$¢ tych produkciji nie
jest obecnie osiggalna w ogole.
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Sprawna i uwzgledniajgca wspdtdziatanie organizacja pracy

Tak jak widzowie nie sg juz obecnie ograniczeni tym, jak i kiedy mogg,
korzystac z tresci medialnych, tak firmy medialne nie muszg ograniczac

sie do organizacji pracy tylko w budynkach wtasnych zaktadow. Specjalisci

od mediow powinni mie¢ narzedzia, ktore umozliwityby im tworzenie,
wspotdzielenie, ochrone, optymalizacije i przekazywanie tresci zdowolnego
miejsca na Swiecie. | chociaz technologia chmury jest znakomitym
narzedziem, organizacje powinny dysponowac¢ dodatkowg mozliwoscig,
dostosowania warunkow pracy do jak najkorzystniejszej realizacji wtasnych
zatozen zamiast stosowac szablon z gory ustalony przez producenta.
Mozliwos$¢ statego korzystania w czasie rzeczywistym i z dowolnego miejsca

z udostepnionych materiatéw pozwala na wdrozenie ztozonych procesow
niezaleznie od miejsca pobytu. Aby w petni korzystac z tych mozliwosci,

firmy medialne potrzebujg rozwigzania optymalnie i w fatwy sposéb
przystosowujgcego pojedynczg zintegrowang, platforme tak by odpowiadata na
wszelkie wymagania, stawiane przez sposoby tworzenia i przekazywania tresci.

Ochronai optymalizacja zbioréw medialnych

Szybko zachodzgce zmiany modelu biznesowego wymagajg od firm
medialnych i specjalistow od mediow, by jak najszybciej i jak najnizszym
kosztem wykorzystywali dany materiat audiowizualny. To podnosi wymagania
stawiane producentom filmowym. W ztozonym otoczeniu biznesowym

powinni by¢ w stanie w sposob natychmiastowy tworzy¢, zapewnia¢

dostep i przekazywac odbiorcom zbiory, ponoszgc przy tym jak najnizsze
koszty. Aby odbywato sie to efektywnie, trzeba mie¢ pewnos$c, ze zasoby

Sg zabezpieczone i dostepne zawsze gdy zachodzi taka potrzeba oraz ze
tatwo i efektywnie mogg by¢ ponownie wykorzystywane i dostosowywane

do nowych wymagan. Wielu wasko wyspecijalizowanych dostawcow sprzetu
proponujacych tradycyjny model procesu technologicznego w rzeczywistosci
oddala organizacje medialne od wasciwych potrzeb odbiorcéw. Taka praktyka
nie tylko nie spetnia wspotczesnych potrzeb otoczenia ale dodatkowo
prowadzi rowniez do ponoszenia istotnych kosztow na integracje i wewnetrzng,
wspotprace catej organizacii.

Wspdtpraca z profesjonalistami z branzy

Aby rzeczowo podjg¢ obecne i przyszte wyzwania i utrzymac innowacyjnosc
w branzy, organizacje powinny nawigza¢ wspotprace z takim partnerem
technologicznym, ktéry odznacza sie bardzo dobrg znajomoscig branzy, w
przesztosci osiggng doskonate i powszechnie znane wyniki w rozwigzywaniu
najbardziej ztozonych problemoéw technologicznych oraz od wielu lat angazuje
sie i inwestuje w badania oraz rozwoj.
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Wiodaca pozycjaw walce o przysztosc branzy

Wobec tak wielu zmian na rynku, przemyst medialny potrzebuije lidera, ktory
wkroczytby w przysztos¢, proponujac kierunek kompleksowego rozwoju.

Avid posiada odpowiednie osiggniecia by sie sprawdzi¢ w tej roli dzieki ponad
25-letniemu do$wiadczeniu we wspotpracy z wiodgcymi organizacjami
medialnymi i profesjonalnymi twdrcami z catego $wiata. Avid doskonale
rozumie potrzeby przemystu medialnego. Tylko Avid tgczy otwartosc i
elastyczno$c¢ z innowacyjnoscig i wszechstronnoscig, potrzebng do stawienia
czota zmaganiom przemystu medialnego w przezwyciezeniu nadzwyczajnych
wyzwan, ktore stojg przed nami wszystkimi.

Aby to osiggna¢ przedstawiamy wizje strategii, ktbra pomoze przemystowi
medialnemu przejs¢ przez te burzliwe czasy. To nie jest wizja tylko firmy Avid,
to wizja aktualna dla catej branzy mediow. Pragniemy, by kazdy wtgczyt sie w
nurt przemian.

Kluczowe wyzwania stojgce przed klientami

Avid przeprowadzit w ostatnim czasie wywiad z wieloma czotowymi organizacjami medialnymi, aby okreslic,
jakie wyzwania majg najwiekszy wptyw na ich dziatalnos¢. Oto, co zostato przez nich podkreslone:

Klient: Wiodace studio filmowe
Najwazniejsze wyzwania: Pofgczenie tworczego i biznesowego obszaru dziatalnosci firmy. Znalezienie sposobu na
wielokrotne spieniezanie zbiorow.

Klient: Miedzynarodowa agencja informacyjna
Najwazniejsze wyzwania: Zdobycie niezawodnego i przysztosciowego rozwigzania, ktore umozliwi korzystanie z
optymalnie wielu osiggnie¢ najnowszej technologii.

Klient: Lokalna telewizja informacyjna
Najwazniejsze wyzwania: Tworzenie lepszej jakosci oferty programowej dzieki stworzeniu wigkszych mozliwosci
ciggtosci pracy. Dostep do newsroomu z centrum wydarzen.

Klient: Stacja telewizyjna

Najwazniejsze wyzwania: Czerpanie korzysci z innowacyjnych, ale mniej kosztownych technologii bez
rezygnowania z bezpieczenstwa, elastycznosci, funkcjonalnoscii dostepnych
mozliwosci.
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WSszystko zaczyna sie od pomystu.

Wyobrazmy sobie $wiat, w ktorym kazdy, kto ma tworczy pomyst moze go
dopracowac, stworzy¢ produkt, spieniezy¢ go i przekaza¢ owoc swojej
pracy dla przyjemnosci i na korzy$¢ innych oraz moze by¢ wynagrodzony
przez Swiatowg, spotecznosc¢ za wkiad w powigkszenie zbioru kulturowego.
Wyobrazamy sobie, ze w takim Swiecie ludzie mogg korzystac¢ ze wspolnej
platformy, na ktorej elementy tworzenia oraz korzystania i konsumpciji
trescitgczg sie w proces technologiczny spajajgcy wszystko razem w jedng,
strukture, ktorg mozna elastycznie dostosowywac do wtasnych dziatan.

“Avid Everywhere” jest naszg wizjg utatwienia tego procesu - zapewnienie
profesjonalnym twdércom i organizacjom medialnym tgcznosci ze ich
widownig w Scislejszy, skuteczniejszy i korzystny sposob. Aby urzeczywistnic
koncepcije “Avid Everywhere”, planujemy stworzy¢ najbardziej ptynne, end-
to-end, rozproszone srodowisko produkciji, czyli kompleksowe rozwigzanie,
ktére obejmie kazdy aspekt nowego procesu technologicznego tworzenia
cyfrowych mediow.

Podstawg bedzie platforma wspdlnych ustug, kidra dziekitgcznosci oraz
funkcjonalnosci wesprze caty medialny proces technologiczny. Ta platforma
zapewni otwarte i rozszerzalne srodowisko, ktore zintegruije sie z technologig,
firmy Avid oraz innych producentéw. Tworcey tresci i dystrybutorzy zyskajg,

w ten sposob mozliwos¢ koordynaciji produkcji, zarzgdzania, dostarczania

i spieniezania mediow, co pozwoli na zachowanie jednorodnych norm
niezaleznie od producenta sprzetu i uzytych na kazdym etapie procesu
narzedzi.

SiugzioMY

“Avid Everywhere” jest
Nnasza wizjg zapewniajacy
profesjonalnym twércomi
organizacjom medialnym
tacznosc ze swojg
widownig w Scislejszy,
skuteczniejszy i korzystny
sposdb, pomagajac
kreatywnym uczestnikom
na realizacje swoich
pomystdw i dzielenie sie
nimi ze Swiatem.



ZatozyliSmy, ze na bazie platformy wspoéinych ustug budowany bedzie zestaw
aplikacji modutowych. Avid dostarcza obecnie najbardziej wiodace aplikacje do
prezentaciji, wspotdzielenia, zarzadzania i montazu zasobdw medialnych w catym
procesie produkcyjnym. W kolejnym kroku rozszerzymy zestaw aplikacji o narzedzia
do spienigzania - aplikacje, ktore umozliwig twércom tresci zabezpieczenie,
szyfrowanie, zmiane formatu, przekazanie i ponowne dostosowane gotowych
zbiorow w celu zwigkszenia ich wartosci, wigzac ze sobg etap tworzenia i sprzedazy.

Aby umozliwi¢ korzystanie z takiej platformy, Avid Everywhere dostarczy modut
dostepu (Ul), ktory bedzie miat jednorodny interfejs w catej sieci zaréwno dla
urzgdzen mobilnych jak i stacjonarnych. Stworzy on dla kazdego uczestnika
dostep do odpowiednich procesow biznesowych wszedzie i w dowolnej chwili
oraz przypisze wtasciwy poziom uprawnien w procesie produkcji medialne;.

Wiodgce narzedzia firmy Avid przeznaczone dla tworcow i stuzgce do montazu
obrazu oraz obrébki dzwieku sg rowniez kluczowym elementem platformy
Avid Everywhere. Korzystajgc z narzedzi warstwy wspoélnych ustug i funkcji
zarzgdzania mediami, wtgczymy w to zdalng wspotprace, dostep do mediow i
zarzgdzanie prawami autorskimi w catym procesie produkcyjnym. Tworcy tresci
bedg mogli skupi¢ sie na wlasciwym tworzeniu, podczas gdy zwykte, rutynowe i
ucigzliwe obowigzki zostang wykonane w tle.

Precyzyjne i doktadne tagowanie metadanych na etapie rejestrac;ji
materiatéw majg kluczowe znaczenie w uzyskaniu petnego potencjatu w catym
procesie produkcyjnym. W Scistej wspotpracy ze spotecznoscia, jaka sg nasi
klienci, Avid zmierza do utworzenia nowego ustandaryzowanego systemu
sledzenia metadanych, w ktorym metadane bedag generowane algorytmicznie,
zapewniajac znacznie wiekszy poziom funkcjonalnosci i uszczegotowienia.
Zapewni to elastyczny i dopasowany podglagd mediow na dowolnym stadium
zycia i tworzenia zbioréw.
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Wspdtpraca Optymalizacja
Zarzadzanie Dystrybucja
Dostosowanie Analiza

Spienigzenie '
Rejestracja materiatéw
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Avid Everywhere

~.Metadane sg podstawg
w nowej ekonomii
branzy muzycznej. To
podstawowy element
do obstugi przychodéw
i skutecznego
wynagradzania artystow
na coraz bardziej
zréznicowanym rynku,
gdzie dochody sg coraz
bardziejrozproszonei
globalne. Z tego powodu
najwieksze znaczenie
dlabranzyitworcow
jestto, zeby byto
wiasciwe i prawidtowo
funkcjonowato w catym
cyklu tworzenia muzyki
- od podpisania umowy,
poprzez prace w studio
po wydanie gotowego
produktu narynek.”

- Barak Moffitt,
Executive Vice President,

Universal Music Group



Avid Everywhere

Repozytorium mediéw w rozwigzaniu Avid Everywhere 1gczy wysoko
zoptymalizowane przechowywanie mediow w przestrzeni produkcyjnej z
zastosowaniem otwartych mechanizmow zapisu w bibliotekach tasmowych,
zapewniajgc tym samym fatwiejsze, niz kiedykolwiek, archiwizowanie i
przywracanie mediow.

Ostatnim elementem Avid Everywhere jest dostep do rynku. Nasza wizja

to wtgczenie tworcow mediow do negocjowania projektow oraz mozliwosci
spieniezania gotowych produkciji flmowych realizowanych z udziatem zaréwno
sektora publicznego jak i prywatnego. A to wszystko w oparciu o platforme
wspolnych ustug, z kontrolg dostepu, szyfrowaniem, ochrong, i narzedziami
autentykacji.

Avid Everywhere: sprostowanie wyzwaniom dnia
dzisiejszegoijutra

Niespotykane do tej pory tempo zmian w przemysle medialnym powoduje
powstanie ogromnej presji na modele biznesowe. Zdolno$¢ organizacji do
odniesienia sukcesu zalezy od tego, jak wydajnie potrafi ona wykorzystac
nowe procesy produkcyjne branzy medialne;.

Wizja Avid Everywhere powstata w oparciu o nasze unikalne doswiadczenie
Z organizacjami, osiggajgcymi sukcesy na skale $wiatowg. Rozumiemy
biezgce i przyszte wyzwania rynku w branzy medialnej oraz odpowiednio
dostosowujemy nowg, technologie, procesy biznesowe i standardy
prowadzace naszg spotecznosc¢ do sukcesu. U podstaw Avid Everywhere
lezy duzy udziat wdrozonej juz oraz stosowanej technologii i w zwigzku z

tym nasza wizja stanowi naturalne rozszerzenie naszej otwartosci i wiodgcej
innowacyjnosci, a nie tylko proponowanie kolejnej zmiany organizacji procesu
produkcyjnego.

W przeciwienstwie do producentow, ktorzy jedynie czes¢ swojej uwagi
poswiecajg technologii audio i wideo, Avid w catosci nastawiony jest na
sprostanie strategicznym potrzebom profesjonalistow. Ciggle sledzimy zmiany,
wptywajace na naszg branze oraz na nowe procesy produkcji medialnej,
ulegajgce ewolucji. Avid poswieca wiele uwagi rozwojowi, wzmacnianiu i
inspirowaniu najwiekszej na $wiecie spotecznosci profesjonalnych tworcow.
To dlatego jest w stanie zapewnic im narzedzie do osiggniecia zawodowego
sukcesu zaréwno teraz jak i w przysztosci.

Dotgcz do nas. Wez udziat w tym co robimy. Ksztattuj z nami przysztoSc branzy.



Siedziba gtéwna 800 949 AVID (2843)
Siedziba w Azji + 65 6476 7666
Siedziba w Europie + 44 1753 655999

Aby znalez¢ biuro znajdujgce sie najblizej twojego regionu odwiedz www.avid.com/contact

www.avid.com

O firmie Avid

Poprzez Avid Everywhere Avid dostarcza najbardziej otwartg, innowacyjng i kompleksowg platforme medialng taczaca tworzenie

tresci ze wspotpraca, zabezpieczeniem zbiorow, dystrybucja i odbiorem najchetniej stuchanych, ogladanych i uwielbianych mediow

na $wiecie - od najbardziej prestizowych i nagradzanych filméw, nagran muzycznych i programéw telewizyjnych po koncerty na zywo

i wydania wiadomosci. Wiodace rozwigzania obejmujg Pro Tools®, Media Composer®, ISIS®, Interplay® i Sibelius®. Aby uzyskac
wigcej informaciji na temat rozwigzan i ustug firmy Avid, odwiedz www.avid.com, dotacz do firmy Avid na Facebooku, Twitterze, YouTube,
LinkedIn, Google+ lub subskrybuj blogi firmy Avid.
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handlowymi Avid Technology, Inc. lub podmiotéw zwigzanych w Stanach Zjednoczonych i/lub innych krajach. Inne znaki handlowe
®

wymienione w tym dokumencie sg wtasnoscig odpowiednich podmiotow.



